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7.1. Sitio web
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7.2. Presentación digital (diapositivas)

 Q Portada
 Q Contenido
 Q Separador

Título de la 
presentación

Cunlimón
Colegio Universitario de Limón

Subtítulo
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7.3. Publicidad digital, post y banner electrónico

Para publicidad digital, y dada a que la naturaleza 
del medio se puede colocar un mínimo de informa-
ción, tome en consideración los siguientes linea-
mientos generales:

 Q Posicione	 los	elementos	gráficos	secunda-
rios, observando y respetando las indica-
ciones con respecto a su uso, en cuanto a 
sus proporciones, ya sea en formato vertical 
u horizontal.

 Q Ubique en la zona central del cintillo, según 
se proporciona en la retícula, la informa-
ción de contacto que sea necesaria. Se 
pueden ubicar de manera OPCIONAL cual-
quiera de las opciones de información de 
contacto: números telefónicos, sitio web, 
redes sociales o datos del asesor comer-
cial (nombre y teléfono); siempre que utilice 
máximo solo dos de ellas, en dos líneas de 
texto.

 Q Use los colores y tipografías de la marca 
establecidos.

 Q No utilice ningún tipo de textura o color no 
contemplado en este manual.

 Q Para banners principalmente para el feed de 
facebook u otras redes sociales, de formatos 
más cuadrados, siga todos los lineamientos 
estándar con respecto a la aplicación de 
la marca. Observe en ellos que si la marca 
debe colocarse a un tamaño menor que el 
permitido, entonces elimine los elementos 
gráficos	 secundarios	 y	 use	 únicamente	 la	
marca como elemento distintivo. 
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7.3.1. Publicaciones cuadradas 7.3.2. Publicaciones angostas

Contenido de 
la publicación

Cunlimón
Colegio Universitario de Limón

www.cunlimon.ac.cr

Con-
tenido 
de la 
publi-
cación

Contenido de 
la publicación www.cunlimon.ac.cr

Feed de Facebook 404 px X 404 px

Banner Rich Media 468 px x 60 px

Banner Vertical  160 px X 600 px
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